Специальность 6-05-0413-01  «Коммерция»
	Место дисциплины в структурной схеме образовательной программы
	Краткая характеристика

	Название учебной дисциплины (модуля) 
	Товароведение продовольственных товаров

	Краткое содержание
	[bookmark: _GoBack]Классификация, ассортимент, потребительские свойства, оценка качества и конкурентоспособности товаров, их упаковки, маркировки, сохранения качества в процессе товародвижения зерномучных товаров, фруктов, овощей, грибов и продуктов их переработки, крахмала, сахара, меда, кондитерских и вкусовых товаров, пищевых жиров, молока и молочных товаров, мяса, мясных, яичных и рыбных товаров, 

	Формируемые компетенции
	Базовая профессиональная компетенция: 
применять знания особенностей классификации и видовой характеристики продовольственных товаров, современного состояния пищевой промышленности, требований к качеству, дефектов, сроков годности при формировании ассортимента и обеспечении продвижения продовольственных товаров.

	Результаты обучения (знать, уметь, иметь навыки)
	В результате изучения учебной дисциплины обучающийся будет знать: основные понятия и категории товароведения продовольственных товаров; признаки классификации ассортимента отдельных товарных групп; показатели качества и факторы, их формирующие;  классификацию товаров и их ассортимент; требования к качеству товаров по каждой товарной группе; состояние рынка товаров данной группы;  основные свойства и качественные характеристики товаров;
– нормативную документацию, регламентирующую качество товаров и его сохранение;  методы анализа товаров уметь: проводить анализ структуры ассортимента товаров; принимать решение по совершенствованию структуры ассортимента, повышению уровня качества реализуемых товаров; определять рациональные способы и методы хранения, транспортирования, реализации товаров и ухода за ними; идентифицировать, проводить определение качества товаров на всех этапах жизненного цикла; разрабатывать мероприятия по предупреждению возникновения порчи и пороков товаров владеть: базовыми научно-теоретическими знаниями для решения практических задач; методами классификации и кодирования товаров; способами сохранения качества товаров; методами идентификации и оценки качества товаров

	Семестр изучения
	3 

	Прекреквизиты
	«Маркетинг», «Теория маркетинга», «Организация и технология торговли»

	Трудоёмкость в зачетных единицах (кредитах).
Количество часов 
	3 зачетных единиц. 
Всего часов – 120, из них: аудиторных часов  - 58, часов самостоятельной работы – 62

	Требования к текущей аттестации, ее формы
	Текущая аттестация проводится два раза в семестр в форме тестирования

	Требования к промежуточной аттестации, ее формы
	Форма проведения промежуточной аттестации – экзамен.
Обучающиеся допускаются к сдаче экзамена по учебной дисциплине при условии успешного прохождения текущей аттестации.




