Специальность 6-05-0412-01 «Менеджмент»

	Место дисциплины в структурной схеме образовательной программы
	Краткая характеристика

	Название учебной дисциплины (модуля) 
	Маркетинг в торговле

	Краткое содержание
	Актуальность и необходимость использования маркетинга в торговле. Маркетинг в оптовой торговле. Особенности маркетинга в оптовой торговле. Маркетинг в розничной торговле. Сущность и задачи маркетинга в деятельности торговой организации. Сетевая торговля и ее преимущества. Лидеры рынка сетевой торговли, их опыт. Мерчандайзинг в системе управления продажами. Маркетинговая среда торговых организаций и ее влияние на результаты их деятельности на рынке. Стратегия целевого маркетинга торговых организаций. Сегментация рынка, оценка и выбор сегментов, позиционирование. Комплекс торгового маркетинга и его особенности. Маркетинговый подход к формированию ассортиментной политики розничного торгового предприятия. Ценообразование в торговом маркетинге. Продвижение в торговом маркетинге. Дополнительные элементы комплекса торгового маркетинга. Проблемы поддержания конкурентоспособности торгового предприятия на рынке. Виды конкурентных преимуществ торговых организаций. Маркетинговые стратегии организаций розничной торговли. Брендинг в розничной торговле.

	Формируемые компетенции
	Базовая профессиональная компетенция:
Разрабатывать маркетинговую политику в торговой организации с учетом имеющихся приоритетов и стратегических целей, применять инструменты формирования и оценки имиджа торговой организации, планирования и реализации программ внутренних и внешних коммуникаций

	Результаты обучения (знать, уметь, иметь навыки)
	В результате изучения учебной дисциплины обучающийся будет знать: сущность, основные понятия и специфику маркетинга в сфере торговли;историю зарождения маркетинга в торговле, его эволюцию, концепции и виды;принципы, функции и инструментарий маркетинга в торговле;значение маркетинга для деятельности торговой организации;специфические особенности маркетинга в оптовой торговле;специфические особенности маркетинга в розничной торговле;технологии мерчандайзинга в системе управления продажами;методологию  позиционирования розничных торговых организаций;методику разработки рекламных кампаний и брендовой политики торговых организаций.Уметь:применять базовые понятия при реализации функций маркетинга в оптовой и розничной торговле;формировать концепцию маркетинга для оптовой торговли;формировать концепцию маркетинга для розничной торговли;осуществлять анализ внешней и внутренней маркетинговой  среды торговой организации;формировать комплекс маркетинга торговой организации;формировать ассортиментную, ценовую, сбытовую политики;разрабатывать рекламные кампании и брендовую политику торговых организаций, проводить оценку их эффективности;разрабатывать маркетинговые стратегии организации розничной торговли;обеспечивать системный подход в управлении маркетингом.владеть:компетенциями для принятия обоснованных маркетинговых решений в торговом бизнесе;методологией маркетинговых исследований в сфере торговли;маркетинговыми инструментами для формирования ассортиментной и ценовой политики; профессиональными навыками использования инструментов коммуникационной политики и политики распределения;методами оценки эффективности маркетинговой деятельности в торговле.

	Семестр изучения
	6

	Прекреквизиты
	«Конкурентные стратегии»

	Трудоёмкость в зачетных единицах (кредитах).
Количество часов
	3 зачетные единицы.
Всего часов – 108, из них: аудиторных часов  - 52, часов самостоятельной работы – 56

	Требования к текущей аттестации, ее формы
	Текущая аттестация проводится один раз в семестр в форме выполнения учебного задания

	Требования к промежуточной аттестации, ее формы
	Форма проведения промежуточной аттестации – экзамен.
Обучающиеся допускаются к сдаче экзамена по учебной дисциплине при условии успешного прохождения текущей аттестации в 6 семестре.
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Маркетинг в торговле

 

Краткое содержание

 

Актуальность и необходимость использования маркетинга в 

торговле. Маркетинг в оптовой торговле. Особенности маркетинга в 

оптовой торговле. Маркетинг в розничной торговле. Сущнос

ть и 

задачи маркетинга в деятельности торговой организации. Сетевая 

торговля и ее преимущества. Лидеры рынка сетевой торговли, их 

опыт. Мерчандайзинг в системе управления продажами. 

Маркетинговая среда торговых организаций и ее влияние на 

результаты их дея

тельности на рынке. Стратегия целевого 

маркетинга торговых организаций. Сегментация рынка, оценка и 

выбор сегментов, позиционирование. Комплекс торгового 

маркетинга и его особенности. Маркетинговый подход к 

формированию ассортиментной политики розничного т

оргового 

предприятия. Ценообразование в торговом маркетинге. 

Продвижение в торговом маркетинге. Дополнительные элементы 

комплекса торгового маркетинга. Проблемы поддержания 

конкурентоспособности торгового предприятия на рынке. Виды 

конкурентных преимуществ

 

торговых организаций. Маркетинговые 

стратегии организаций розничной торговли. Брендинг в розничной 

торговле.

 

Формируемые 

компетенции

 

Базовая профессиональная компетенция:

 

Разрабатывать маркетинговую политику в торговой организации с 

учетом имеющихся 

приоритетов и стратегических целей, применять 

инструменты формирования и оценки имиджа торговой 

организации, планирования и реализации программ внутренних и 

внешних коммуникаций

 

Результаты обучения 

(знать, уметь, иметь 

навыки)

 

В результате изучения учебно

й дисциплины 

обучающийся будет 

знать

: с

ущность, основные понятия и специфику маркетинга в 

сфере торговли;историю зарождения маркетинга в торговле, его 

эволюцию, концепции и виды;принципы, функции и 

инструментарий маркетинга в торговле;значение маркетинга д

ля 

деятельности торговой организации;специфические особенности 

маркетинга в оптовой торговле;специфические особенности 

маркетинга в розничной торговле;технологии мерчандайзинга в 

системе управления продажами;методологию  позиционирования 

розничных торговых

 

организаций;методику разработки рекламных 

кампаний и брендовой политики торговых 

организаций.

Уметь

:применять базовые понятия при реализации 

функций маркетинга в оптовой и розничной торговле;формировать 

концепцию маркетинга для оптовой торговли;формировать

 

концепцию маркетинга для розничной торговли;осуществлять 

анализ внешней и внутренней маркетинговой  среды торговой 

организации;формировать комплекс маркетинга торговой 

организации;формировать ассортиментную, ценовую, сбытовую 

политики;разрабатывать реклам

ные кампании и брендовую 

политику торговых организаций, проводить оценку их 

эффективности;разрабатывать маркетинговые стратегии 

организации розничной торговли;обеспечивать системный подход в 

