Специальность 6-05-0412-04  «Маркетинг»

	Место дисциплины в структурной схеме образовательной программы
	Краткая характеристика

	Название учебной дисциплины (модуля) 
	Интернет-маркетинг

	Краткое содержание
	Возможности использования Интернет для маркетинговых целей, использование электронной почты как инструмента маркетинга (e-mail маркетинг), сайт как инструмент маркетинга; принципы построения и возможности, реклама в сети Интернет, проведение маркетинговых исследований в Интернет, возможности использования Интернет в качестве канала продвижения.

	Формируемые компетенции
	Базовая профессиональная компетенция:
планировать и реализовывать мероприятия интернет-маркетинга, создавать качественный контент на сайтах, в социальных сетях и для интернет-СМИ, проводить исследования рынка и тестировать гипотезы в среде Internet, использовать Web-аналитику в целях развития и управления брендом. 

	Результаты обучения (знать, уметь, иметь навыки)
	В результате изучения учебной дисциплины студент должен  знать: сущность, основные понятия и категории учебной дисциплины «Интернет-маркетинг»; тенденции развития и изменения подходов маркетинговой работы в сети Интернет; направления использования возможностей сети Интернет в маркетинговой деятельности предприятия; современное программное обеспечение, методы решения для решения маркетинговых задач в сети Интернет;  основы методологии процесса поиска информации в сети Интернет. Уметь: использовать возможности сети Интернет в деятельности предприятий; осуществлять исследование рынка при помощи возможностей сети Интернет; использовать возможности web-сайтов для реализации задач продвижения, сбыта продукции предприятия; организовать технологии продвижения предприятия, продукции в сети Интернет; организовать коммуникации с потенциальными покупателями и контрагентами при помощи возможностей сети Интернет. Владеть:  функциями управления маркетингом на основе использования маркетинговой информационной системы и интернет-технологий; навыками работы с современными программными средствами для решения задач в сфере маркетинга; компьютерными технологиями сбора, накопления, систематизации и анализа маркетинговой информации;  технологией создания и управления базами данных клиентов.

	Семестр изучения
	5

	Прекреквизиты
	 «Управление продажами»

	Трудоёмкость в зачетных единицах (кредитах).
Количество часов
	3 зачетные единицы.
Всего часов – 108, из них: аудиторных часов  - 68, часов самостоятельной работы – 40

	Требования к текущей аттестации, ее формы
	Текущая аттестация проводится один раз в семестр в форме выполнения учебного задания

	Требования к промежуточной аттестации, ее формы
	Форма проведения промежуточной аттестации – зачет.
Обучающиеся допускаются к сдачеэкзамена по учебной дисциплине при условии успешного прохождения текущей аттестации в 5 семестре.
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